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JAIME

ALFREDO MOVIL

La primera edicion de la Revista Ja-
que Mate esté dedicada a resaltar a La
Guajira en general, sus probleméticas,
posibles soluciones, asi como a los li-
derazgos que influyen en la transfor-
macion necesaria del departamento.
Las mediciones presentes en la revis-
ta representan un aporte cientifico y
riguroso de interés publico y ciudada-
no. Ademas, son una herramienta fun-
damental para ejercer control politico
y una veeduria efectiva.

Este medio también es un aporte y lla-
mado a los liderazgos a estar en cons-
tante evolucion y mejora de sus poli-
ticas publicas y su comunicacién de
gobierno.
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¢ Y AHORA QUE
CON VENEZUELA?

Q Equipo de prensa Jaque Mate

| pasado 28 de ju-

lio, Venezuela vivid

quizas las eleccio-

nes mas importan-

tes de su historia
republicana, 10 candidatos
postularon su nombre ante
los ciudadanos; 2 de ellos,
los protagonistas.

Nicolas Maduro, presiden-
te de la hermana republica
desde el 2013, ha sido un pro-
tagonista por su ineficiente
mandato donde millones de
venezolanos han migrado
de su pais buscando mejo-
res oportunidades para sus
vidas. Bajo su gobierno, Ve-
nezuela ha vivido un amplio
periodo de inflacion, causa-
do por las desfasadas poli-
ticas econdmicas aplicadas
(cabe destacar que cuando
asumid su mandato por la
muerte del entonces presi-
dente Hugo Chavez, el pais

.'lll

ya venia presentando indi-
ces negativos en su econo-
mia).

Por otro lado, se encuen-
tra Edmundo Gonzélez, un
diplomatico de mas de 70
anos de edad, quien fue el
ungido por la Mesa Unitaria
Democratica (MUD), entre
ellos, una de sus lideres, Ma-
ria Corina Machado, quien
gano las primarias de la opo-
sicidén, pero fue inhabilita-
da por el Ministerio Publico
para aspirar al cargo de pre-
sidencia. Es Machado, con su
respaldo popular, quien co-
locd en el escenario electo-
ral a Gonzalez y asi darle la
relevancia que ha obtenido.

Diferentes analistas poli-
ticos aseguraban que las
elecciones en Venezuela
eran una fachada por par-
te del Gobierno para mos-

trarse democraticos ante la
comunidad  internacional.
Existen varios puntos que
sustentan la idea, como es
el caso de la inhabilidad de
Machado; la obstruccion a la
inscripcion de Corina Yoris;
los problemas que se pre-
sentaron en la campania; v,
la falta de rigor por parte del
organo electoral para cele-
brar las elecciones.

Como era de esperarse, el 28
de julio (dia del natalicio de
Chavez), después de un lar-
go tiempo de espera por un
supuesto hackeo, el presi-
dente del Consejo Nacional
Electoral, dio como ganador
a Nicolads Maduro. La comu-
nidad internacional se pro-
nuncié de manera inmedia-
ta, la mayoria, rechazando el
resultado. Uno de los argu-
mentos mas utilizados fue
que no habia transparencia
en las actas, las cuales aun
no han sido publicadas. Por
su parte, Colombia, Brasil y
México se unieron para enta-
blar didlogos con el Gobier-
no y la oposicion en aras que
el proceso no sucediera de
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manera violenta, exigiendo
la publicacion de las actas y
la eliminacion de las medi-
das que tienen bloqueada a
la economia venezolana.

Hoy, tres meses desde la ce-
lebracién de dichas eleccio-
nes, el Tribunal Supremo de
Justicia de Venezuela, con-
firmé la victoria de Maduro.
Por otra parte, recientemen-
te la Fundacion Carter pre-
sentd ante la OEA las actas
electorales que dan como
ganador a Gonzalez; la re-
accion del régimen venezo-
lano fue inmediata, liderada
por Diosdado Cabello, quien
se llend de improperios con-
tra la organizacién america-
na.

El gobierno de Maduro, en
su cuestionable estrategia
para despistar sobre la rea-

——

lidad del pais, decide nueva-
mente adelantar la Navidad
en Venezuela, dando inicio
el 1de octubre hasta el 15 de
enero. Hoy se denota un Go-
bierno alejado de la comu-
nidad internacional, sobre
todo la de los paises ame-
ricanos, ejemplo de esto es
la inasistencia a la posesidn
de Claudia Sheinbaum, un
argumento que coge fuerza
es que al no ser reconocidos
por el gobierno mexicano, no
veian la necesidad de asistir.
Cabe destacar que la nueva
presidenta de México ha to-
mado la misma posicién que
finalmente tuvo su antece-
sor, alejarse de los didlogos
que mantenian junto a Co-
lombia y Brasil para lograr
una transicion pacifica.

Muchos tienen esperanza
en las acciones que pueda

tomar Estados Unidos, sin
embargo, no han pasado
mas alld de simples comu-
nicados, otros esperan que
las Fuerza Armada Nacional
Bolivariana tomen decisio-
nes determinantes contra el
Gobierno, pero siguen con-
troladas por las facciones
chavistas y por ahora, segun
las informaciones que se
tienen, no pasara nada. Por
ultimo, existe otro grupo de
lideres que piensan en una
salida negociaday laidea de
una transicion pacifica y de-
mocratica, por consiguiente
el panorama y una posible
salida del régimen aun no
estd nada claro lamenta-
blemente, mientras, segui-
remos preguntadndonos ¢Y
Ahora Qué con Venezuela? Y
asi anhelar que vuelva la de-
mocracia a nuestra hermano
pais.
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URUGUAY
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Eleccidén Presidencial
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y Parlamentaria
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Elecciones generales




et A es el tipo de
combustible usa-
do en las aerona-
ves civiles para los
vuelos comercia-
les, incluso también se usa
en algunas aeronaves milita-
res, otros tipos de combus-
tible usados son los JP-5 y
JP-8. Ahora bien, por cuen-
ta del anticipado riesgo de
desabastecimiento de este
combustible para suplir la
demanda interna de los vue-
los comerciales nacionales
e internacionales, el pais se
vio sumido en una crisis que,
aungque momentanea, man-
tuvo en vilo el transporte aé-
reo de pasajeros en distintas
partes del territorio nacional
generando retrasos, cance-
lacion y afectaciones a los
usuarios de este servicio.

EL GOBIERNO )
QUE NUNCA DESPEGO

Q Wilson Ruiz Orejuela

Obsérvese que los recientes
eventos demostraron como
los comercializadores desde
hace mas de diez dias anun-
ciaban una crisis de abas-
tecimiento de combustible
a raiz de un presunto fallo
eléctrico en la refineria de
Cartagena (Reficar). En efec-
to, Ecopetrol confirma fa-
lla en Reficar desde el 16 de
agosto; por su parte lamisma
Terpel indica en un comuni-
cado que se presentaran fa-
llas en el abastecimiento de
combustible, advertido en
muchas ocasiones (en junio,
julio y agosto) donde mani-
festd la notable disminucion
de la cantidad de combus-
tible JET A1l. Como conse-
cuencia de lo anterior, la Ae-
ronautica Civil autorizd a las
aerolineas la cancelacion y

reprogramacion de vuelos,
por su parte el Ministerio de
Transporte y Ecopetrol or-
denaron la importacion de
100.000 barriles de petroleo.
La sinérgica de eventos pro-
dujo una ola de aumento de
tiquetes aéreos afectando
correlativamente el bolsillo
de los colombianos y, en ge-
neral, el transporte publico
aereo.

Ahora, lo mas irrisorio y des-
cabellado que surgié como
hipdtesis primaria del go-
bierno para justificar tal cir-
cunstancia, fue el aumento
del turismo y la reactivacion
econdémica, que unido a la
alta demanda de vuelos,
acabaron con la gasolina.
Lo anterior ya no sorprende
cuando se trata de justificar
la ineptitud. Ahora bien, a
expensas de un error propio,
el gobierno en su notable
complejo de superioridad
profesional y técnica, pre-
tende buscar un responsa-
ble distinto a él mismo; ya la

1
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Superintendencia de Trans-
porte “solicita explicaciones
urgentes” a las distintas ae-
rolineas por la cancelacion
de vuelos y la Aerondutica
Civil asume una posicion
distinta al tiempo que Eco-
petrol explica que no existe
ningun problema con Refi-
car.

No olvidemos que este go-
bierno en campana hizo una
promesa de que el turis-
mo reemplazaria al petro-
leo; hoy dia y fruto de aquel
delirio de liderazgo mun-
dial-ambiental, el gobierno
acusa al turismo de propiciar
el escaseo el combustible,
tratandose al final, segun el
mismo, de un boicot de la ul-
tra derecha de este pais.

Este contexto referente a
energias no renovables vy
combustibles nos obligan a

mirar también la adverten-
cia realizada por Air-e quien
anuncia un aumento del 400
% del costo de la energia a
los usuarios del servicios en
la Costa Caribe colombiana
en razén de las negociacio-
nes con las empresas gene-
radoras, dado el aumento en
bolsa de la energia estima-
do en una cifra aproximada
de 25 mil millones de pesos.
Hasta ahora, se sostiene que
solo se han renegociado el
2.9 % de los contratos, es de-
cir, cuatro de 23 empresas,
y éstas ultimas no han mos-
trado interés en la reduccion
de precios.

Para la busqueda de la solu-
cion, precisamente se apela
a la capacidad de liderazgo
y apoyo del Gobierno nacio-
nal, pero la respuesta es otra
que una pauta publicitaria
de cinco puntos en donde

el primer mandatario mani-
fiesta: que Colombia es el
unico pais de Latinoamérica
donde el costo de energia no
esta regulado por el Estado,
dice que a las empresas se
les otorga la libertad de fijar
las tarifas segun el merca-
do vy les permite “especular”,
que lamenta que un magis-
trado del Consejo de Estado
“quizés sin leer”, “casi al dia
siguiente” suspendid el de-
creto que le permitia regu-
lar las tarifas como ordena
la Constitucion.

Lo anterior deja entrever que
la solucidn, lejos de pasar
por una concertacion, didlo-
go o socializacion pretende
confrontar sin propuestas
o alternativas al Gobierno
nacional con el sector de
los generadores de energis,
cuando justamente deberia
pensarse en crear una co-
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mision interinstitucional del
mas alto nivel con el sector
publico buscando concen-
trarse en la distribucion de
ganancias, costos de opera-
ciony el uso de los recursos
recogidos por generadores,
transmisores,  comerciali-
zadores y distribuidores de
energia.

En conclusién, este gobier-
no no puede escudarse en la
narrativa engafnosa de que
estamos frente a un “golpe
blando”, desinformacion y
generacion de panico eco-
nomico. El “indescifrable”
gobierno deberia mirar hacia
dentro, realizar un ejercicio
de introspeccion, promover
el dialogo sectorial, tal como
lo hizo adecuadamente con
el sector bancario logran-
do contener —por lo menos
hasta ahora— el polémico
proyecto de inversiones for-
zosas; otro buen ejemplo fue
el acuerdo logrado luego
de muchas dificultades con
Thomas Greg para la expe-
dicién de pasaportes.

Se debe retomar la via del
didlogo, el presidente debe
entender que las expecta-
tivas del pueblo son que
gobierne, que ejecute, que
haga; de nada sirven las iner-
tes confrontacionesy las na-
rrativas del enemigo interno.
Ojalé avanzar por fin en el
despegue de gobierno aun-
que, tal como le sucede a los
aviones sin gasolina y sin un
norte claro, solo nos llevara
a poseer una gran nave pero
sin el combustible necesario
para cubrir la ruta y llegar al
destino deseado.
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Q Diego Gil

n Colombia ha he-

cho carrera la tesis

simplista de valo-

rar las demandas

de nulidad electo-
ral como represalias de los
candidatos perdedores en
los certdmenes electorales
y su intencién de afectar la
gobernabilidad del territorio
en desmedro del elegido vy
de los ciudadanos electores.
Se trata de un juicio de valor
que puede tener cierto gra-
do de veracidad en algunos
casos, pero sin duda, no se
constituye en un imperati-
vo categodrico que reduzca
la discusion sobre el litigio
electoral.

UNA CORRELACION RESPONSABLE:
DEMANDANTES VERSUS

GOBERNANTES

La nulidad electoral es un
medio de control de natu-
raleza publica que puede
ser ejercida por cualquier
ciudadano sin necesidad de
ostentar la calidad de profe-
sional del derecho o conoce-
dor de las ciencias juridicas.
Esta accion se utiliza para
reprochar la legalidad de
actos de eleccion por voto
popular, de contenido elec-
toral, de nombramiento y de
llamamiento para proveer
vacantes en las corporacio-
nes publicas, bajo causales
genéricas o especificas; es
decir, el desconocimiento
de normas superiores, la ex-
pedicion irregular del acto,

la presencia de inhabilida-
des para ejercer un cargo o
la incursién en doble mili-

tancia, entre otras.

La accidn esté pensada para
proteger el ordenamien-
to juridico y resguardar la
voluntad del constituyente
primario, tratando de subsa-
nar los vicios en el proceso
electoral y, en consecuen-
cia, su finalidad es afianzar
el nucleo fundamental del
derecho a elegir, ser elegido
y ocupar cargos en el sec-
tor pubico, asi como, hacer
prevalecer los principios de
confianza legitima, buena fe
y seguridad juridica.

En ese ejercicio la transgre-
sion que mas se busca com-
batir es la doble militancia
en la modalidad de apoyo.
La cual, consistente en que
los candidatos de un parti-
do politico, en el marco del



proceso electoral, terminan
respaldando a los de una

corporacion  politica dis-
tinta. Pues ha quedado en
evidencia que, los candida-
tos, en el marco del furor de
sus campanfas y el apasio-
namiento por el registro de
votos, pueden sobrepasar el
camino de la cornisa al brin-
dar su respaldo de manera
directa e indirecta median-
te actos positivos y directos
a ciudadanos aspirantes de
otra afinidad politica.

Las dificultades para los
candidatos han trascendi-
do con el criterio sobre la
doble militancia en materia
de coalicion. La regla sobre
el particular da cuenta que
un candidato de un parti-
do politico o movimiento
en acuerdo de coalicion, en
primer lugar, se debe a la or-
ganizacion politica en la que
milita y, en segundo lugar, a
las colectividades que apo-
yan su candidatura en coali-
cion o por adhesion. En ese
sentido, las manifestaciones
de apoyo solo se deben dar

a los de su misma colecti-
vidad y, en caso de que su
partido no tenga candidatos
para otros cargos, solo podra
respaldar a los candidatos
de partidos o movimientos
coaligados con su campana,
siempre y cuando la colecti-
vidad de origen lo autorice
para hacerlo.

En la actualidad el uso de la
nulidad genera un panorama
novedoso y guarda un riesgo
para los candidatos que no
ostenten un mayor grado de
serenidad, responsabilidad
y transparencia en la carre-
ra por sus aspiraciones. Pero
también, se constituye en
un reto para los partidos y
movimientos politicos, pues
deben buscar, capacitar y
sensibilizar sobre lo que im-
plica ser militante y tener
disciplina para no transgre-
dir el ordenamiento juridico
y, con ello, evitar la pérdida
de una curul o de un cargo
uninominal.

De manera correlativa, re-
presenta una tarea mayus-

cula para los ciudadanos del
comun, quienes en su tarea
de veedores del ejercicio
democratico. Por un lado,
deben estar atentos a de-
mandar y a exigir justicia en
relacion con aquellos actos
que involucren apoyos in-
adecuados. Por el otro, a ser
responsables y consecuen-
tes al momento de valorar
que acciones tiene la iden-
tidad para ser juzgadas y
cuéles se quedan en simples
manifestaciones de agrade-
cimiento, inanes de apoyo
positivo y directo que invo-
lucren doble militancia.

Esa labor en dualidad im-
plica, por el camino de los
candidatos, un desempefo
democrético legitimo y una
labor administrativa sin per-
turbaciones vy, por la ruta de
los ciudadanos, la visidén de
la nulidad electoral como
un mecanismo asertivo y el
despliegue de la administra-
cion de justicia en la medida
de las cosas y en las justas
proporciones.

15
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DE LA GUAJIRA

Q Luis Guillermo Baquero
Gerente Mesa Mas La Guajira

ecientemente, la

Asamblea del de-

partamento de La

Guajira aprobd el

Plan de Desarro-
llo 2024-2027, denominado
“Cumpliendo la Palabra”.
Este documento, que tra-
za la hoja de ruta del de-
partamento para los proxi-
mos tres afos y medio tiene
como objetivo impulsar el
desarrollo integral del terri-
torio, la diversificacidon pro-
ductiva y la competitividad.
Los retos de La Guajira son
numerosos, costosos y ur-
gentes. Sin embargo, tras un
proceso participativo que
involucrd a diversos actores
y sectores sociales en distin-
tos municipios, se consoli-
daron unas lineas estratégi-
cas que traducen los micro
problemas en soluciones de
impacto colectivo.

EL PLAN DE DESARROLLO

Existe el cliché de que La
Guajira esté sobre diagnos-
ticada, y por ello, algunos
consideran innecesario cen-
trarse en discusiones sobre
sus problemas. Pero aun-
que los problemas persisten
desde hace décadas, feno-
menos como la COVID-19 y
la migracién venezolana han
cambiado constantemente
el panorama y la forma de
abordarlos. El Plan de Desa-
rrollo 2024-2027 aborda es-
tos desafios de manera ade-
cuada.

En la linea estratégica de
prosperidad econdmica vy
gestion del conocimiento,
el plan propone diversificar
la economia y promover la
competitividad del depar-
tamento. Se enfoca en im-
pulsar la innovacién y el de-
sarrollo tecnolégico en los

sectores productivos, fo-
mentar la formacién y ca-
pacitacion para mejorar la
pro-ductividad y el empleo,
valorar el conocimiento tra-
dicional y promover su inte-
gracion con el conocimiento
cientifico. Se abordan temas
clave como la asistencia
técnica y el apoyo financie-
ro al sector agropecuario, asi
como la infraestructura para
el turismo. Sin embargo, la
escasez de recursos limita
la planificacién de interven-
ciones de gran impacto en
estos sectores.

Cabe destacar la presenta-
cion por parte del gobierno
departamental de la cul-
minacion de la Represa del
Rio Rancheria como una
herramienta crucial para la
seguridad alimentaria del
territorio. No obstante, sur-
ge la interrogante sobre su
compatibilidad con la recién
anunciada licitacion del Mi-
nisterio de Vivienda para los
estudios y disefios de una li-
nea de conduccién de agua
potable para la media y alta
Guajira. Es importante re-
cordar que en 2021 la Agen-
cia de Desarrollo Rural firmé
una actualizacién de estu-



R
dios y disefos para el pro-
yecto multipropdsito. Seria
crucial tener esa claridad.

Frente a los usos de los re-
cursos del Sistema General
de Regalias, se estima que
la Gobernacién tendra un
presupuesto de 747000 mi-
llones de pesos para el cua-
trienio. No obstante, en el
plan se presentan una serie
de iniciativas o ideas de pro-
yectos que podrian llevarnos
al mismo error de gobiernos
anteriores de atomizar estos
recursos en proyectos pe-
quenos y de bajo impacto.
Lo ideal seria priorizar unos
pocos, pero de mayor im-
pacto para la productividad
y el desarrollo del departa-
mento.

Luego de la aprobacién del
Plan de Desarrollo, viene lo
mas importante: la ejecu-
cidén. Las sectoriales de la
gobernacién son finalmente
los ejecutores de la hoja de

ruta, en ese sentido, que im-

COLUMNA DE OPININ " e

portante seréd el empodera-
miento por parte de estos
equipos de sus metas acum-
plir y el seguimiento que se
le haga desde lo gerencial.
Deben darle continuidad,
pero sobre todo empoderar
a una unidad de seguimien-
to a las metas del cuatrienio.
No tiene sentido formular un
buen plan si no es para que
las acciones de gobierno gi-
ren en torno a este. El plan
de desarrollo no puede ser
Unicamente responsabilidad
del departamento adminis-
trativo de planeacion y su
director, debe ser un propo-
sito conjunto de la entidad.

Lastimosamente, lo publi-
co se convierte en un ejer-
cicio de apagar incendios
diarios que no permite con-
centrarse en lo realmente
importante y estratégico.
Por ejemplo, la Secretaria
de Gobierno y la de Asuntos
Indigenas Departamental
se dedican principalmente a
levantar bloqueos.

Ojalé se logren los acuerdos
y cumplimientos para cen-
trarnos en ejecutar lo que
va a transformar nuestro de-
partamento.

La Guajira es ahora o nunca.
Es el momento de unirnos
como territorio y unir capa-
cidades paraconvertirnosen
un referente de crecimiento,
progreso y resurgimiento.
Tenemos un sinfin de orga-
nizaciones internacionales,
empresas privadas y go-
bierno nacional dispuestos
a ayudar. Debemos lograr
que estos aportes apunten
al cumplimiento del plan de
desarrollo del departamen-
to de La Guajira. Este podria
ser un excelente punto de
partida para generar con-
fianza y materializar de una
vez por todas la articulacion
de la que siempre hablamos,
pero poco practicamos en la
ejecucion de acciones.
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0 Javier Mendoza Lara

e catastro multi-

proposito ultima-

mente se ha es-

cuchado mucho.

Es por esto, que
hay que comenzar explican-
do el concepto de catastro
para, posteriormente, lograr
ilustrar su enfoque multi-
propodsito.

El catastro es un sistema que
gestiona informacion geo-
gréfica en cuanto a los com-
ponentes fisico, econdmico
y juridico de los predios de
una determinada jurisdic-
cion, tanto en el sector rural
como en el sector urbano.
Catastro es igual a inventa-
rio. Ahora bien, cuando este
tiene un enfoque multipro-
posito se refiere a un siste-
ma de informacién que inte-
gra y gestiona informacidn
geogréafica y catastral para
multiples usos y propdsitos

CATASTRO MULTIPROPOSITO:
UNA HERRAMIENTA EFICIENTE PARA LA
GESTION DEL TERRITORIO EN EL DEPAR-
TAMENTO DE LA GUAJIRA.

como la planificacion urba-
na; la toma de decisiones
prioritarias en el ambito de
la infraestructura publica; la
evaluacion de impactos am-
bientales; y la planificacion
urbana esencialmente.

El catastro ya dejo de ser
un instrumento de caracter
fiscal donde unicamente el
monopolio de su adminis-
tracion lo tenia el Instituto
Geografico Agustin Codazzi
como gestor catastral na-
cional; para convertirse en
el mayor y maravilloso ins-
trumento que le permite a
la administracién municipal
capturar informaciéon esen-
cial y eficiente, la cual con-
duce a que las administra-
ciones territoriales puedan
desarrollar sus proyectos
con lujo de competencia y
convertir territorios antes
apartados en inteligentes.

El departamento de La Gua-
jira ha sido golpeado a lo
largo de las ultimas déca-
das por la falta de preci-
sion en la inversion publica,
derroches administrativos,
corrupcion politica, falta de
prioridad en la inversidn e
inestabilidad institucional.
Empero, me enfocaré Unica-
mente en lo relacionado con
la sostenibilidad ambien-
tal, entendiendo esta como
la capacidad de satisfacer
necesidades actuales prio-
ritarias sin comprometer el
bienestar de generaciones
futuras y la relaciéon de estas
con el medio ambiente.

Asi las cosas, un catastro
multipropdsito aplicado en
el territorio guajiro de forma
eficiente podria contribuir a
la sostenibilidad ambiental
apoyando a la gestién de re-
cursos naturales, proporcio-
nando informacién precisa
sobre la ubicacién y el uso
de los recursos, lo cual fa-
cilite su gestion sostenible.
Ademas, ayudaria a la plani-
ficacion urbana sostenible;
apoyaria a la evaluacion del
impacto ambiental en zonas
carboniferas; contribuiria al
monitoreo y seguimiento al
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respecto al suelo, la vegeta-
cion y factores ambientales
en el departamento; detec-
taria problemas publicos; y
otorgaria implementacion-
de soluciones. Por otro lado,
contribuiria a fomentar la
participacion ciudadana en
la toma de decisiones rela-
cionadas con el medio am-
biente.

En la actualidad, La Guajira
cuenta con diversos impac-
tos ambientales ocasiona-
dos por la escasez de agua,
circunstancia que esta agra-
vada por la mineria y la fal-
ta de gestidén adecuada de
recursos hidricos. Ademas
de ser una de las regiones
mas vulnerables del cambio
climético en Colombia, con
sequias e inundaciones cada
vez mas frecuentes. Igual-
mente, en el departamen-
to han existido recurrentes
desplazamientos de comu-
nidades originados por la
mineria y la explotacion de
recursos minerales de los

proyectos carboniferos.

Estas anteriores circunstan-
cias han ido en desmedro de
la calidad de vida de los ha-
bitantes, con un deterioro en
problemas de salud, educa-
cién y vivienda.

El departamento tiene una
oportunidad de oro con la
herramienta del catastro
multipropdsito para pro-
mover la sostenibilidad am-
biental. Con esto, obtener
informacidn precisa y opor-
tuna de todos sus habitan-
tes, a efectos que las admi-
nistraciones municipales
puedan construir el desa-
rrollo consistente para sus
comunidades.

El modelo de proyecto que
actualmente viene adelan-
tando el Instituto Geografi-
co Agustin Codazzi no esta
ajustado a las realidades ac-
tuales para el desarrollo del
departamento, dado que tie-
ne una connotacion merante

- COLUMNA DE OPINIO

.""{ : p

-

fiscalista. Esta vision, solo va
en detrimento de los propie-
tarios de la tierra, por cuan-
to el objetivo de esta enti-
dad es subir el avaluo de los
predios rurales para forzar el
cambio de los usos o promo-
ver su enajenabilidad.

La Guajira necesita un catas-
tro més moderno que inclu-
ya las aplicaciones tecnoloé-
gicas, herramientas como
la inteligencia artificial, la
captura de informacion que
conduzca a identificar esta-
do de vias, estado de redes,
informacién de seguridad,
informacién de transporte y
crecimiento organizado de
los comercios. Es con toda
esta informacién que este
inventario predial multiusos
o catastro multipropdsito se
convertird en la mejor he-
rramienta que efectivice los
derechos de las comunida-
des y contribuya a la calidad
de vida de los guajiros.
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Y LOS WAYUU.

O Hernan Baquero Bracho

os grandes ma-

les causados, pri-

meramente, por la

empresa espano-

la  Unién Fenosa
— Electricaribe y ahora por
Air-e con los costos mas al-
tos de la energia en toda su
historia, han traido muchas
implicaciones para el atra-
so al departamento de La
Guaijira; conllevando conse-
cuencias negativas en torno
al despegue econdmico y al
desarrollo agroindustrial de
la Peninsula.

Es por esto, que debemos
mirar, analizar y evaluar
otros horizontes para el tan
anhelado desarrollo que ha
estado a medias en este de-
partamento, como el nifo,
cuando comienza a dar sus
primeros pasos, con la dife-

ENERGIA EOLICA,

REDENCION PARA LA GUAJIRA

rencia que el nifio crece y se
desarrolla; mientras, La Gua-
jira se estanca en sus mis-
mos procesos por la poca
vision y la mision de quienes
han tenido la oportunidad
de generar un cambio, que
se ha quedado en panales.

Una buena opcidn para des-
estancarse es direccionar el
camino hacia la energia e6-
lica. Esta, ya esta funcionan-
do con un proyecto piloto,
instalado y montado por las
Empresas Publicas de Me-
dellin (EPM) en el alta Gua-
jira denominado “Jepirachi”.
Aunque, para La Guajira este
proyecto no generd ninguna
ventaja econdmica ni desde
el punto de vista de regalias
y mucho menos en la dismi-
nucién de costos de kilova-
tio/hora, tanto en el sector

turistico y mucho menos en
el sector comercial e indus-
trial.

Cabe mencionar que este
proyecto ya se estd des-
montando debido a que la
tecnologia de los aeroge-
neradores fue obsoleta y
no permite la actualizacion
de la tecnologia debido a
su ubicacion en una zona
de aproximacion del aero-
puerto de Puerto Bolivar.
Sin embargo, “Jepirachi” se
fundamentaba en que la fa-
vorabilidad de los vientos de
la Peninsula es de 101 Mts/
segundos, en contraste con
los de Europa de 8.3 Mts/se-
gundos, generando alrede-
dor de 24.7 MV. para Colom-
bia, interconectados a través
de la linea Cuestecitas con
todo el pais.

Ademas, es bueno aclarar
que EPM cumplié con todos
los compromisos de consul-
ta del parque edlico “Jepi-
rachi” y como parte de sus
compromisos esta empresa
deja al municipio de Uribia



El impacto general de un
parque edlico ya instalado
por el gobierno departa-
mental tiene sus incidencias
en la industria y en la eco-
nomia y por supuesto, en el
despegue agroindustrial vy
en la llegada de inversionis-
tas privados a la Peninsula.
El costo de inversion es de
41 millones de ddlares, con
una potencia instalada de
20MW vy el costo de finan-
ciacion esté entre los 20 vy
80 millones de ddlares. Es
importante diferenciar entre
las cadenas de generacion,
transmision y comerciali-
zacién de energia. El hecho
de que la energia se genere
en una determinada zona no
tiene una correlaciéon directa
con la reduccion del precio
de la energia. El precio de la
energia no lo determina el

generador de energia, sino
la Comisién de Regulacion
de Energia y Gas (CREG).

Otro aspecto importante en
lo relacionado con la insta-
lacion de estos nuevos par-
ques edlicos es el posicio-
namiento de los Wayuu en
su territorio ancestral, para
que por fin, les llegue el tan
anhelado desarrollo que le
ha sido tan esquivo desde
la época de la conquista de
los espafoles de marras y el
abandono secular por parte
de sus mismos lideres que
han recibido miles de millo-
nes por la transferencia de
los resguardos indigenas;
los cuales han sido dilapida-
dos. Lo anterior de la mano
del comportamiento de los
alijunas, que los han utiliza-
do a través de engaios para

beneficio de su propio poder
politico que han ostentado a
lo largo de tantas décadas;
en Uribia, hasta alcalde de
su misma etnia les dio la es-
palda y resulté peor que to-
dos sus antecesores; como
quien dice; ahi salié peor el
remedio que la enfermedad.

Se necesitan nuevos par-
ques eodlicos que reconoz-
can a los Wayuu como parte
de sus beneficios, de lo que
originaria el nuevo boom de
las energias limpias en Co-
lombiay asi va a suceder; los
wayuu han sido olvidados
por centurias por los gobier-
nos centralistas y les llegd
la hora de su compensacion.
Bienvenidos los nuevos par-
ques edlicos a La Guajira.
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una planta desalinizadora de
agua en el lugar donde esta-
ba el parque, con un valor de
3.000 millones de pesos; se
invirtieron 13.000 millones
de pesos en proyectos de in-
version social; y, ademas, se
destinaron 3.600 millones
de pesos en contratacion
social con las comunidades
locales.

Este proyecto de energia ed-
lica inicidé en la primera go-
bernacién de Jorge Eduardo
Pérez Bernier, en el afio 1997,
cuando Alvaro Uribe Vélez
fungia como gobernador de
Antioquia; el exgobernador
Pérez Bernier lanzé el pro-
grama “La Guajira a ritmo
paisa” y fue cuando Uribe
Vélez llegd a La Guajira con
una serie de empresarios an-
tioquenos, entre los cuales
se encontraban las Empre-
sas Publicas de Medellin; y, a
su vez, Pérez Bernier visito la
ciudad de Medellin, también
con una serie de empresa-
rios guajiros.

De ese programa nacié lo
que es hoy el parque edlico
“Jepirachi”, parque edlico
que trajo todos los bene-
ficios para EPM y también
para Uribia y, por ende, para
el departamento.

La Guajira si se ha beneficia-
do con la energia edlica; por
lo que es responsabilidad
del gobierno establecer los
incentivos para que estos
proyectos salgan adelante
y mirar como se reducen las
tarifas.

La energia edlica todavia no
estd regulada en Colombia,
falta hacerla a través de un
proyecto de ley, que esté en
mora de hacerlo el Congre-
so de Colombia, tarea que
deben adelantar los parla-
mentarios y senadores de la
region.

En la actualidad, los proyec-
tos edlicos generan transfe-
rencias eléctricas directa-
mente a las comunidades y
a los municipios. La reforma

tributaria de Petro incre-
menté el porcentaje de es-
tas transferencias, lo que ha
tenido un impacto econdémi-
co significativo en este tipo
de programas, ya que fueron
formulados con un porcen-
taje inicial del 1%.

Este estudio de aprovecha-
miento edlico en el Alta Gua-
jira se realizo en el afo 1999
y tuvo la favorabilidad y via-
bilidad técnica, econdmicay
ambiental de un parque e6-
lico piloto de 24.7 MV. el cos-
to de instalacion fue de 800
a 1.000 US$/KW. La potencia
edlica instalada de MW cre-
ce cada dia, asi: en Europa,
en el 2001 fue de 12.972 MW
y en USA, de 2.586 MW. Ya
la energia edlica en Europa
estd en el orden de 40.000
MW y en USA, de 10.000 MW.
Ahora bien, teniendo en
cuenta el funcionamiento
y la generacion de energia
este parque en nuestro terri-
torio, cabe preguntarse ¢ por
qué no se han tomado otras



iniciativas gubernamentales
en esta direccion? Bueno, el
gobierno de Petro cifra to-
das sus esperanzas con es-
tas energias limpias y ya se
iniciaron varios proyectos
en esta via. Durante la eta-
pa operativa de Jepirachi, se
pagaron 131.000 millones de
pesos en Transferencias de
Servicios Eléctricos (TSE), lo
cual es considerado una ci-
fra responsable.

Los costos de instalacion
que tuvo este parque edlico
fueron mas econdomicos que
las hidroeléctricas y la car-
boeléctricas, las cuales tie-
nen un costo de instalacion
de US$/KW 1200 en contras-
te a la edlica que es de US$/
KW 1.000. Este tipo de ener-
gia ofrece mejores velocida-
des de vientos durante los
veranos, junto a una mayor
generacion durante la baja
disponibilidad hidroeléctri-
ca y complementariedad,
con las sequias extremas, es
decir, el Fenémeno del NiAo.
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n la actualidad, a

pesar de que La

Guajira es una de

las regiones mas

ricas en recursos
naturales y en diversidad
cultural, sigue siendo una
de las zonas mas pobres de
Colombia. De hecho, esta
region ha venido afrontando
una compleja crisis humani-
taria que ha impactado di-
rectamente en la dignidad y
la calidad de vida de los ha-
bitantes y ha desencadena-
do el aumento significativo
de la criminalidad. Por ello,
es preciso identificar como
la crisis humanitaria en La
Guajira ha propiciado el in-
cremento de la criminalidad
en la region.

Datos del Departamento Ad-
ministrativo Nacional de Es-
tadistica, DANE, revelan que
La Guajira enfrenta la tasa

LA CRISIS HUMANITARIA

EN LA GUAJIRAY SUREPERCUSION
EN LA CRIMINALIDAD.

o Santiago Alfonso Celedén Daza

mas alta de pobreza en el
pais, alcanzando la cifra del
42,9% para el 2.022.

Ademads, se presenta un
indice del 90,6% de infor-
malidad en las actividades
econdmicas, el 56,5% de la
poblacién presenta un bajo
nivel educativo, més del 40%
de la poblacién no tiene ac-
ceso a los servicios basicos
y a lo largo del departamen-
to se experimenta una dificil
situacién de inseguridad ali-
mentaria.

Esto se ve agravado por los
cambios climaticos y las se-
quias prolongadas que han
destruido los medios de
subsistencia tradicionales,
como la agricultura y la ga-
naderia, aumentando la vul-
nerabilidad econdmica de
las comunidades. Ademas,
la corrupcién en La Guaji-

ra no solo ha comprendido
el ejercicio hegemodnico del
poder en toda la region, sino
que ha estado asociada a la
indebida apropiacion de los
recursos destinados a los
programas sociales, proyec-
tos de infraestructura, pla-
nes de alimentacidén escolar,
entre otros.

En cuanto a la criminalidad,
segun las estadisticas de la
Camara de Comercio de La
Guajira en el 2021, el delito
mas habitual es el hurto con
un 78,6%, seguido de extor-
sion con 16,7% vy la estafa y
otros delitos con un 2,4%
respectivamente.

Por otro lado, la poblacién
de La Guajira ha hecho de
actividades como el contra-
bando uno de los principales
elementos  dinamizadores
de la actividad econdmica
regional.

Asimismo, se debe resaltar
que la falta de oportunida-
des laborales y educativas
empuja a muchos jovenes a
involucrarse en actividades
delictivas como una forma

de supervivencia. Lo que
sumado a la debilidad de



las instituciones y la escasa
presencia del Estado en la
region facilitan la operacion
de grupos criminales orga-
nizados, al punto de que mu-
nicipios como Maicao sean
catalogados como uno de
los mas inseguros del pais.

Asi, la precariedad econd-
mica y social en La Guajira
ha creado un entorno pro-
picio para el aumento de la
criminalidad, de modo que
delitos como el contraban-
do, el narcotréfico, el robo y
el crimen organizado se han
asentado en laregion, lo que
sumado al abandono esta-
tal facilitan la operacidn de
grupos criminales organiza-
dos. La Defensoria del Pue-
blo en sus informes sobre el
departamento ilustra como
a lo mencionado se le suma
las condiciones de pobreza
extrema vy la falta de acceso
a recursos basicos generan
desesperacion, marginacion
y vulnerabilidad, los cuales
son factores explotados por
grupos criminales para lle-
var a muchos jévenesy fami-

lias enteras a la delincuen-
cia.

Asi, el contexto socioeco-
nomico de La Guajira se ha
caracterizado por la domi-
nacion de grupos politicos
y organizaciones criminales
que controlan la region. Y
aunque la situacion puede
ser remediada a través de
las instituciones politicas,
esta es una tarea que el Es-
tado no estd dispuesto a
asumir, porque de hacerlo,
deberian asumir las cargas,
necesidades y demandas
sociales y econémicas que
la ilegalidad satisface, como
lo es el empleo, la justicia,
la seguridad y la estabilidad
economica.

Bajo este criterio, es mas que
apropiado resaltar que laiile-
galidad se ha convertido en
un elemento plenamente
funcional en la regidn.
Especialmente, porque esta
genera dindmicas y alterna
tivas econdmicas que com-
prometen a los sectores mas
vulnerables de La Guajiray

permite la satisfaccidn de
necesidades bdasicas en un

entorno de desigualdad,
abandono y corrupcién.

En sintesis, la imposibilidad
de mantener una estabili-
dad econdmica, la miseria, la
baja educacion y la inacce-
sibilidad a los servicios ba-
sicos esenciales, son todos
factores que han propiciado
el deterioro del orden publi-
co, la presencia de bandas
delincuenciales.

Todas estas situaciones ade-
mas de implicar la vulnera-
cion sistematica de los de-
rechos fundamentales, ha
generado un sentimiento de
inconformidad, abandono e
injusticia por el sistema co-
rrupto y por las disparidades
sociales, lo que ha llevado a
la consolidacion del crimen
como alternativa de subsis-
tencia y la generalizacion
de una cultura de ilegalidad
promovida por la delincuen-
ciay el contrabando.
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Q Erika Caceres

a doble militancia
es un término que
estd de moda hoy
en dia en el mundo
politico  electoral
del pais. Segun datos oficia-
les, son 17 los gobernadores
y mas de 140 alcaldes que
estdn siendo investigados
presuntamente por incurrir
en doble militancia en mo-
dalidad de apoyo durante las
elecciones del afio anterior.

En términos sencillos, la
doble militancia es un con-
cepto que tiene cerca de 15
afos de existencia en el am-
bito politico colombiano, y
que prohibe a los miembros
de los partidos pertenecer a
mas de una colectividad po-
litica o apoyar en elecciones
a candidatos de otros parti-
dos. Esta restriccidn, esta-
blecida por el Congreso de
la Republica en 2009, busca

DOBLE MILITANCIA:
(TERQUEDAD, DESINFORMACION O MAL ASESORAMIENTO?

evitar conflictos de intere-
ses y garantizar la lealtad de
los politicos a sus respecti-
vas agrupaciones.

Son cinco las modalidades
por doble militancia:

e En ningun caso se permiti-
ré a los ciudadanos pertene-
cer simultdneamente a mas
de un partido o movimiento
politico.

» Quienes participen en con-
sultas de un partido o mo-
vimiento politico o en con-
sultas interpartidistas no
podran inscribirse por otro
en el mismo proceso electo-
ral.

e Quien siendo miembro de
una corporaciéon publica
decida presentarse a la si-
guiente eleccién por un par-
tido distinto debera renun-

ciar a la curul al menos 12
meses antes del primer dia
de inscripciones.

« Miembros de organizacio-
nes politicas para apoyar
candidatos de otra organi-
zacion: Las personas que se
desempenen en cargos de
direccion, gobierno, admi-
nistracién o control dentro
de los movimientos politi-
cos, o que hayan sido o aspi-
ren ser elegidos, no podran
apoyar candidatos distintos
a los inscritos por el parti-
do o movimiento politico al
cual se encuentren afiliados.

« Directivos de organizacio-
nes politicas que aspiren ser
elegidos por eleccién popu-
lar por otro partido o mo-
vimientos o grupo o desee
formar parte de los drganos
de direccidn de estas deben
renunciar al cargo 12 meses
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antes de postularse.

Es precisamente, sobre la
cuarta modalidad que ahon-
daremos en este articulo,
pues es la que tiene contra
las cuerdas, a varios manda-
tarios del pais.

Y es que es comun ver en
época de elecciones a los
candidatos a cargos unino-
minales, es decir alcaldes y
gobernadores, recibir y brin-
dar apoyos politicos diferen-
tes al de su partido a diestra
y siniestra, mucho se habla
si es por el furor mismo de
la campana electoral, des-
conocimiento de la ley, ter-
quedad, mal asesoramiento
o simplemente un irrespeto
a la normativa. Lo que si es
cierto, es que la aplicacién
de esta norma, ha genera-
do controversia y desafios
legales, ya que en muchas
ocasiones esta simplemente
sujeta a una interpretacion
legal.

Alrededor de esta figura, hay
mucha desinformacidn y fal-
ta de educacion en el pais,
pues en el primer motor de
busqueda al que muchos te-
nemos alcance que es el in-
ternet no es facil encontrar
alguna checklist, que le diga
a los candidatos especifi-
camente que estad y que no
esté permitido.

¢Es suficiente una foto en
tarima o en un meeting para
configurar la doble militan-
cia?, ¢Un candidato que se
inscribe por firmas, puede
o0 no puede brindar apoyos
a candidatos de diferen-
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tes partidos?, ¢Cuédles son
las palabras o los términos
exactos que deberian evitar
los candidatos para no caer
en doble militancia?, ¢Si
estoy coavalado por otros
partidos puedo o no apoyar
a los miembros de estos, o
me Llimito exclusivamente
al partido de mi aval?,
preguntas como estas vy
muchas mas, abundan en
épocas de elecciones.

Lo mas sencillo, seria
aconsejarle a los candidatos
y sus equipos, siempre estar
asesorados por un jurista,
pero si nos trasladamos a los
municipios de quinta o sexta
categoria que representan
mas del 90% en el pais, y
en donde los recursos son
limitados, seguramente
el comando de campana
prefiera priorizar fondos en
la fidelizacion y movilizacion
de sus votantes.

Otro tema, por supuesto es
que de considerarse efectiva
la nulidad de la eleccion de
estos mandatarios en un
tiempo estimado a los 18
meses, se tendria que repetir
la eleccion en el territorio
donde fue comprobada, lo
que automaticamente se
traduce en mas dinero del
erario publico gastado en un
nuevo proceso electoral y la
reconfiguracién politica en
distintos escenarios.

En cualquier caso, y aunque
pareciera una norma de
“facil” cumplimiento, lo
cierto es que hoy en el
sistema politico y electoral
colombiano, son muchas las

COLUMNA DE OPINION

dudas sobre la doble mili-
tancia, por lo que se hace
urgente que los organismos
correspondientes tomen
cartas en el asunto y edu-
quen a los politicos y ciuda-
danos, asi nos evitariamos
millones y millones de pesos
gastados en nuevas eleccio-
nes, recursos que podrian
destinarse a programas so-
ciales, por ejemplo.

Y ni hablar de los municipios
que, en un periodo de 4 afios,
podrian tener mas de dos
alcaldes, que se traduciria
en inestabilidad vy falta
de cumplimiento al plan
de desarrollo, afectando
en primera medida a sus
ciudadanos. jCasos hemos
visto!
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LAS REDES SOCIALES NO SON LINEALES

e Luis Fernando Guerra

uchos  pien-

san, y al decir

muchos  me

refiero a una

gran mayoria,
que las redes sociales se
comportan de manera lineal,
como si se comportaran
igual todos los dias, dia tras
dia. De ser asi, seria como si
todos tus dias, el quehacer
del cual eres esclavo (en el
buen sentido), fuera el mis-
mo unay otra vez: a la misma
hora pasan los mismos au-
tos por la avenida principal,
el vecino pone rancheras
el domingo muy temprano,
la misma ave se posa en tu
ventana cada dia a la misma
hora, y cuando enciendes la
radio, suceden los mismos
hechos cada marnana ¢Cier-
to que no?.

No es dificil entender que lo
escrito en el parrafo anterior

30

no es cierto: las redes so-
ciales no son lineales. Estas,
son vitrinas del comporta-
miento y del acontecer dia-
rio de todos en el mundo, o
por lo menos de un tercio de
las personas que tienen ac-
ceso a ellas. “Cada dia trae
su afan”, lo dice la Biblia.
Cada dia surgen nuevos he-
chos que suman, construyen
o destruyen, siendo esta ul-
tima la que esté llenando los
feeds o muros de muchos
perfiles en las redes socia-
les.

¢Por qué me tomé el tiem-
po para escribir sobre “Las
redes sociales no son linea-
les”? Porque en varios pro-
yectos en los que he traba-
jado, me han preguntado:
“sPor qué hemos tenido
esos numeros?” o “¢Por qué
hemos alcanzado solo esos
digitos en cierto lapso de

tiempo?”. Con una expli-
cacion breve responderé a
esas preguntas: las redes
sociales son vitrinas, repo-
sitorios de hechos, suce-
sos, etc. Todos los dias, en
Colombia, entran a la mole
azul mas de 12 millones de
personas. Unas disfrutan de
contenidos, otras los suben;
desde contenido especiali-
zado hasta contenido hecho
con un simple terminal elec-
trénico. Son variados: des-
de chismes, chistes, teorias
conspirativas y hasta cul-
tos. Alli se ve de todo, pero
no todo es masivo; unos son
exitosos y otros no tanto.
Las plataformas impulsan a
los primeros para que tu te
quedes la mayor cantidad
de tiempo posible y asi te
llenan los ojos de productos,
esos que pagan para que Fa-
cebook siga existiendo. Ojo,
esto es clave para entender



a dénde quiero llevarlos: es
el “Tréfico” en redes, y es
generado por el contenido,
el rey de toda red social. Sin
contenido, no hay nada, solo
codigos muertos en la web.

¢iMe creerias si te digo que,
si estalla un conflicto bélico
internacional, si Will Smith
abofetea a Chris Rock, o si
Angela Aguilar y Christian
Nodal estuvieran embara-
zados antes de casarse, eso
generaria un enorme tsuna-
mi de visitas? En el caso de
X, no solo genera consumo
de esa noticia, sino de varias
cosas que te llevan al scroll
infinito y a seguir buscando
otras noticias, dando todo el
espacio para que te quedes
alli buscando contenido. Es
alli donde podria darse la
posibilidad de que vean tu

contenido, sea orgénico o
pautado. Es alli cuando el al-
goritmo puede considerar si
tu propuesta comercial, pro-
fesional o politica puede ser
puesta en el scroll infinito
de muchas personas.

Las redes sociales no son
lineales, no obedecen a un
comportamiento similar to-
dos los dias. Todo depende
de las visitas de los con-
sumidores digitales, de los
hechos increibles locales,
nacionales e internaciona-
les, y del tipo de contenido
que compartas. Y no solo
hablo de la calidad, sino del
tema, tépicos, narrativa, etc.
No esperes numeros iguales
todos los dias cuando subes
contenido, ¢entendido?.
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LA EVOLUCION DEL
MARKETING POLITICO

EN DIGITAL

La comunicacion y el marke-
ting politico digital han reco-
rrido un largo camino desde
los primeros banners hasta
las actuales herramientas
tecnologicas avanzadas. La
transformacion en las estra-
tegias publicitarias refleja
no solo el avance tecnolo-
gico, sino también un cam-
bio en como los votantes
interactuan con el proceso
politico. Este articulo traza
esta evolucion, destacando
las innovaciones clave, los
desafios y las oportunidades
emergentes en el &mbito del
marketing politico digital.

Historia de la Publicidad
Politica en Digital

En sus inicios, la publicidad
politica en linea se basaba
en la publicacién de ban-
ners y anuncios con textos
simples. Métodos estéticos
y limitados en su capaci-
dad para interactuar con los
votantes que uUnicamente
replicaban cualquier pro-
paganda politica fisica en
digital. Desde comienzos de
los 2000 esta consistia en
una adaptacion muy literal
de las banderas, logos y slo-
gans a publicaciones en las
plataformas digitales como
sitios web y algunas redes
sociales.

Con el tiempo, las estrate-
gias de la politica en digital
evolucionaron para incluir
herramientas mas dinami-
cas y sofisticadas que trans-
formaran el impacto en los

usuarios.  Probablemente,
la campana presidencial de
Barack Obama en 2008 es
la referencia mas citada so-
bre el avance de la comuni-
cacion politica en digital, ya
que representd un hito im-
portante, debido al uso que
le dieron a sus redes socia-
les de manera mas efectiva
para movilizar a los votantes
de diferentes grupos etarios.
El impacto de esta campana
demostré el poder de la



segmentacion en platafor-
mas digitales para crear una
base de apoyo en los proce-
sos politicos electorales.

Impacto de las Redes
Sociales

Las redes sociales han evo-
lucionado y el marketing
politico se ha adaptado a
estas. Plataformas como Fa-
cebook, X, YouTube y mas
recientemente, Instagram
y TikTok, le han permitido a
los politicos llegar a audien-
cias especificas de manera
mas eficiente. Todas estas
redes sociales son diferen-
tes en su uso y formatos, sus
caracteristicas se reflejan en

ARKETING J’Q%’E

el tipo de publico que tie-
nen y los usuarios recono-
cen el enfoque de cada una
de estas plataformas. En la
elaboracion de estrategias,
la capacidad de segmenta-
cion detallada que ha evolu-
cionado en cada plataforma
digital le permite a los can-
didatos dirigirse a sus po-
tenciales votantes con men-
sajes mas personalizados.

Desde 2018, en Colombia las
campanas politicas empeza-
ron a utilizar de forma masi-
va las redes sociales porque
comprendieron el impacto
que esto generaba en los
votantes. De ahi en adelante,
tener una estrategia politica

en /igital dejé de ser un

“plus” y se convirtié en una

necesidad para aquellos po-
liticos que tuvieran el anhelo
de trascender en sus aspira-
ciones politicas. Su impacto
es evidente, pues de manera
mas reciente, quienes mejor
uso le dieron en campara a
sus redes sociales llegaron
fortalecidos al dia de las vo-

taciones.

Video Marketing y Publici-
dad Programatica

El video marketing repre-
senta la evolucidén de la pu-
blicidad politica en digital
que dejé en segundo pla-
no las piezas estéticas y le
aposto a los contenidos mas
interactivos. En politica, este
ha demostrado ser una he-
rramienta poderosa en las
campanfas y es utilizado en
la actualidad por gobernan-
tes y legisladores como he-
rramienta fundamental en
su comunicacion. Los videos
son mas atractivos y tienen
una mayor tasa de reten-
cién en comparacién con los
anuncios estaticos. EL uso de
estos videos ha evoluciona-
do desde plataformas como
YouTube, hasta los formatos
adaptados, y con mayor al-
cance hoy en dia, en redes
sociales como Instagram y
TikTok que han permitido
a los candidatos compartir
mensajes mas impactantes
y detallados.

33



34

JAQU3

mare. MARKETING

Por su parte, la publicidad
programatica ha logrado al-
canzar una segmentacion
de audiencias a otro nivel.
Mediante el uso de algorit-
mos y datos de usuario, las
campanfas politicas han po-
dido dirigir anuncios espe-
cificos a grup

y hacer
esfuerzo :
las campanas, donde cada
propuesta o informacidn le
llega a las personas que les
deben llegar y se minimi-
zan esfuerzos que generan
desgaste en el proceso de la
contienda electoral.

Interactividad con
Chatbots

Los Chatbots son la eviden-
cia del avance y la nueva in-
cidencia de la inteligencia
artificial en las campanas
politicas y los gobiernos. La
introduccién de chatbots
ha permitido a candidatos y
gobernantes interactuar con
los votantes y ciudadanos
de manera directa y perso-
nalizada. Los chatbots son
capaces de responder pre-
guntas, brindar informacién
y acercar las propuestas o
servicios a las personas de
manera eficiente

En Colombia, ya son varias

las campanas politicas que

han optado por apoyarse en
esta herramienta de inteli-
gencia artificial para llegarle
a mas personas. Por su par-
te, algunos gobiernos no se
quedan atrds y han adap-
tado su gestién y oferta de
servicios a plataformas de
inteligencia artificial, que
por medio de los Chatbots
interactuan con los ciudada-
nos con mas efectividad que
algunos seres humanos.

Innovaciones Recientes

El avance tecnoldgico no se
detiene en los Chatbots. Las
tecnologias emergentes,
como la realidad aumen-
tada (AR) y la inteligencia
artificial (IA), estan comen-
zando a ser utilizadas tanto
en campafias como en go-
biernos.

En el caso de las tecnolo-
gias de AR, la creacion de
experiencias inmersivas que
permiten para el interactuar
con las personas, evidencia
un avance notable en cémo
hacer que la gente identi-
fique o visualice (de forma
muy literal) los cambios y
propuestas que quieren eje-
cutar los politicos en medio
de sus ambiciones electo-
rales o de gobierno. Ya no
se trata Unicamente de una
foto del resultado final o una
maqueta animada que de-
muestra los proyectos que
se quieren impulsar. Con la
AR, el proceso de avance en
las obras se puede ver expli-
citamente en su desarrollo,
desde el inicio hasta su ter-
minacion.



Desafios y Oportuni

A pesar dé las .nume
oportunidades que ofrec

estas tecnologias, también

presentan desafios signifi-
cativos. La transparencia y
la confianza son problemas
clave, ya que los votantes
son cada vez mas conscien-
tes del uso de tacticas digi-
tales para persuadir. Adicio-
nalmente, la barrera de lo
humano siempre establece-
ré los limites con la comu-
nicacion politica en digital
para saber hasta donde se
conecta con la ciudadania
en lo digital, y desde cuén-
do se deben fortalecer los
esfuerzos para conectar en
contacto directo.

nidades que ofrecen estas.

_tecnologias son muy am-
pllas para interactuar con
la ciudadania en un mundo
que cada dia estd mas co-
nectado. Las campanas y los
gobiernos que reconocen
el poder de lo digital son
capaces de llegar a audien-
cias que antes eran dificiles
de alcanzar e involucran a
las personas de manera mas
efectiva y personalizada.

De esta manera, es evidente
la evolucion del marketing
politico digital. Pasar de los
primeros banners hasta los
chatbots y las tecnologias
emergentes, han transfor-
mado la manera en que los
candidatos y los votantes in-
teractuan.

MARKETING
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7\ or Qtro lado - oportu-" Las innovaciones tecnold-

gicas continduan ofrecien-
do nuevas oportunidades
para la personalizacién y el
compromiso, pero también
plantean desafios éticos y
de confianza. A medida que
avanzamos hacia el futuro,
es crucial que las campanas
politicas y los gobiernos
potencialicen su capacidad
de comunicar digitalmente,
pero también aseguren que
sea transparente. No olvide-
mos que lo mas importante
es que detras de una panta-
lla, seguimos estando seres
humanos.

35




vy

36

orj .
b Bnzg (Zo dey Illterjm. »
©la g Clmpy;
euteueia T.T.fh"”énto
2 4de 2015

Periodico Guajira News

Informamos de

a toda La Guajira

e

7,

L/
— L] F\\
/)

Lideres en
circulacion digital

Karen Gomez Avila |, ' ® (301) 330-83-00

Una de las mujeres mas influyentes de La Guajira

www.guajiranews.com | Q) ® GuajiraNews



— N

1.\ e _ ~ ; S e {

— — e

—
sl .

ERNS TS Sy |

o ppp——— R R S

DE COLOMBIA?

Q Equipo de prensa Jaque Mate

lfredo Deluque

nacié y crecio

en Riohacha, La

Guajira. Des-

de su llegada
al Congreso de la Republi-
ca, como representante a
la cdmara en el afio 2010, se
convirtié en un actor indis-
pensable de la hegemonia
politica regional.

Recientemente, el nombre
de Alfredo Deluque resuena

¢PUEDE UN GUAJIRO
LLEGAR A SER PRESIDENTE

a nivel nacional por consi-
derarse una buena opcién
para llegar a la presidencia
de la Comisién Primera del
Senado o a la presidencia
de la Republica en 2026, se-
gun una entrevista que dio
Alexander Vega, presidente
del Partido de La U “la Unidn
por la Gente”. “Estamos ha-
ciendo una coalicion de
centro encabezada por los
partidos Liberal, Conserva-
dory de la U, hablando y ex-

explorando para hacer la
consulta interpartidista para
el ano 2026 y sacar un candi-
dato unico de esta coalicion
de centro”, explicé Vega a un
medio de comunicacion.

Cabe destacar que Deluque
Zuleta ha sido autor y ha li-
derado diferentes proyec-
tos de ley que buscan me-
jorar la calidad de vida de
los guajiros y colombianos,
ejemplo de esto es la Ley
de "Habeas Data”; asimismo,
la Ley de Trabajo Remoto,
la cual permitié la creacion
de mas de 137000 empleos.
Por otra parte, saco adelan-
te la Ley 2300 de 2023, co-
nocida como la Ley “Dejen
de fregar” la cual prohibe
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a bancos, empresas de tele-
fonia, entre otros, llamar en
horarios inoportunos; ade-
mas, de ser el autor de la
Ley 2416 de 2024, donde se
declara de utilidad publica
las redes TIC para conec-
tar a Colombia. Este guajiro
es catalogado como el se-
nador de las TIC, titulo que
se ha ganado por la partici-
pacion y representacion en
espacios a nivel nacional y
global donde se discute so-
bre la utilidad de las tecno-
logias como una herramien-
ta para fortalecer procesos
desarrollo en las comunida-
des; incluso, a principios del
mes de octubre fue elegido
como presidente del Foro de
Parlamentarios Digitales de
Iberoamérica.

Ahora bien, los escenarios
de una posible candidatura
presidencial se hacen pro-
clives debido a la trayectoria
exitosa en su carrera publica
y privada, ademas de la opo-
sicidn sensata que ha lidera-
do el senador, la cual sigue
sumando adeptos. Sin duda
alguna, esta oportunidad se-
ria histdrica para el departa-
mento de La Guaijira, Alfredo
contaria con el respaldo que
el pueblo guajirole hadado a
este grupo politico consecu
tivamente en las eleccione
regionales que los llevaro
a tener el triunfo de la Gc¢
bernacion de La Guajira, al-
caldias importantes del de
partamento, y una influencie
regional y nacional cons
derable debido a las causa
que lidera el Senador, por
que cabe destacar que en
eleccion legislativaenel a
2022, Alfredo Deluque ob

tuvo votos en todos los de-
partamentos de Colombia.

Poco a poco se va decan-
tando el ajedrez politico a
nivel nacional, donde hasta
el momento no hay ningun
precandidato favorito, aun-
que si hay una inclinacion
manifiesta en las encuestas
y en la ciudadania en gene-
ral frente a un lider que sea
de oposicién y que
cuentre en el espectro
logico de centro-dere
ambas razones favore
rian una posible candi
ra presidencial de
quien ademas es de pr
cia y se fortaleceria c
voto regional c
do de un candi
represente de




urante una gla-

morosa ceremo-

nia celebrada en

Washington D.C,,

Andreina Garcia
Pinto, destacada lider en el
sector de servicios publicos
y quien actualmente es ge-
rente de la Empresa de Ser-
vicios Publicos de La Guaijira
-ESEPGUA- fue reconocida
con el prestigioso Premio
“Mujer Influyente del ARo”
en los Napolitan Victory
Awards.

ANDREINA GARCIA,
GERENTE DE ESEPGUA,

ES LA MUJER INFLUYENTE DEL ANO 2024

0 Equipo de prensa Jaque Mate

Este importante premio que
reune lideres de talla inter-
nacional y uno de los mas
codiciados en el &mbito po-
litico, resalta la extraordi-
naria capacidad de gestion
de Garcia Pinto al frente de
ESEPGUA.

Su liderazgo ha sido crucial
para llevar agua potable a
las comunidades mas vulne-
rables del departamento de
La Guajira, enfrentando uno
de los desafios mas persis-

tentes en la region. Ademas,
la ingeniera Garcia, quién es
oriunda del sur de La Guajira,
reafirma con este galarddn
su excelencia profesional
y su incansable dedicacion
para dignificar y transformar
la vida de los guajiros por
medio del acceso al agua.

Su labor ha sido fundamen-
tal para mejorar la calidad
de vida de quienes mas lo
necesitan, mostrando una
gran fortalezay compromiso
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en especial con las comuni-
dades indigenas.

Asi mismo, es importante
destacar que resaltar como
mujer guajira en el escena-
rio internacional tiene un
significado profundo y atrae
los ojos de la comunidad in-
ternacional al departamento
que historicamente ha en-
frentado desafios significa-
tivos en términos de acceso
al agua.

El reconocimiento de Garcia
Pinto subraya la relevancia
de tener lideres locales que
conocen de primera mano
las dificultades y soluciones
necesarias.

40

Su conocimiento profun-
do del contexto y su pre-
paracion la han llevado a
advertir sobre la ineficacia
de soluciones tradicionales
como los carrotanques y a
desarrollar estrategias in-
novadoras para garantizar
un suministro de agua mas
sostenible y eficiente en La
Guajira.

Este logro posiciona a An-
dreina Garcia como un refe-
rente de liderazgo que ins-
pira, no solo a nivel nacional,
sino también cruzando fron-
teras internacionales con el
buen ejemplo y represen-
tando la tenacidad de las
mujeres guajiras que cada
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dia estdn marcando impor-
tantes renglones en el ambi-
to politico.
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ste joven guajiro
hace 15 afios traba-
ja por la activacién
del agro

El empresario guajiro Jorge
Martelo Yepes, gracias a su
amplia capacidad de traba-
jo y gestién, ha elevado el
nombre del departamento
no solo en la Costa Caribe,
sino también a nivel nacio-

JORGE MARTELO YEPES,
UN EMPRESARIO CON
VISION SOLIDARIA

nal. Su dedicaciéon y mas de
15 anos de experiencia en la
activacion del agro y trabajo

de la mano de actores
del campo en sectores
vulnerables, ha generado

una mejor calidad de vida en
cientos de familias rurales.

Nolva Almenares, quien
tiene mas de cinco afos de
trabajo colaborativo con una
de las empresas que lidera

Martelo

Yepes, asegura
que  esta oportunidad
cambio su vida y le permitid
proporcionar una vida mas
digna a su familia. “Desde
que me conoci con Martelo
pude empezar a trabajar y
formarme para llevar una
vida diferente para mi y mi
familia” indicd Almenares,
quien ademas expresd su
admiraciéon por la paciencia
y entrega en el trabajo del
joven guajiro.

Ademads, muchos consideran
a Martelo Yepes, el amigo
solidario, porque su
capacidad de entrega en
los proyectos no solo es en
busca de una remuneracion
econdmica, sino ver el
progreso de muchas familias
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del departamento de La
Guajira.

Hoy en dia, Jorge Marte-
lo quien intentd llegar a
la Camara de Represen-
tantes, sigue buscando
oportunidades en el sec-
tor agroindustrial para
innovar y promover la
productividad de em-
prendimientos campesi-
nos y asi conseguir una
transformacién que apor-
te progreso y bienestar a
toda la comunidad.




éCOMO LE FUE
A LA GUAJIRA

y a sus representantes en la primera
gran medicion de la revista Jaque Mate?
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Este estudio de campo, hecho por la revista
Jaque Mate en alianza con la casa encuesta-
dora Génesis, la cual es certificada y avalada
por el Consejo Nacional Electoral se realizé
en los 15 municipios del departamento de
La Guajira, nos ofrece datos y percepciones
que nos acercan a la realidad del ciudadano
comun con respecto a sus gobernantes,
y a sus principales problematicas en el
Departamento y sus municipios.

En este estudio se realizaron preguntas
como:

¢reconoce usted la gestion de su alcalde?;
¢considera usted que su alcalde tiene una
imagen positiva o negativa?;, ¢considera
usted que su alcalde estd preparado
para el cargo?; y, ¢cudl es la imagen de
su ex alcalde? Ademds, se evaluaron la
comunicacion de sus primeros 100 dias, la
imagen y aprobacion del gobernador Jairo
Aguilar, como parte del amplio formulario
de la encuesta.

Este estudio busca motivar a la ciudadaniay
a los lectores criticos a desarrollar criterios
objetivos y rigurosos para evaluar de manera
equilibradalosresultados gubernamentales.
Realizado bajo un enfoque cientifico, Jaque
Mate presenta a los lectores la primera
medicion de larevista, invitando a un anélisis
profundo e informado.
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cAprueba usted la gestion
de Jairo Aguilar?

68%

|

23%

i

9%

:

iConsidera usted que Jairo
Aguilar tiene una imagen
positiva o negativa ?

 nEcaTva_ RI2

12%

72%
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Jairo Aguilar estd cumplien-
do la palabra a los guajiros
con un 68% de favorabilidad
y un 72% de imagen positiva.

En la encuesta de campo
dirigida y realizada por la
revista Jaque Mate, el go-
bernador de La Guajira Jairo
Aguilar obtuvo un porcenta-
je importante en cuanto al
reconocimiento de su ges-
tion o favorabilidad, imagen
y comunicacién de sus pri-
meros seis meses. EL man-
datario del departamento,
en su orden respectivo logrd
marcar un 68% de favorabili-
dad y 72% de imagen positi-

LA MEJOR JUGADA DEL
GOBERNADOR: SU IMAGEN

va. Con esto, queda
demostrado que Aguilar
ha logrado  establecer

un vinculo sdlido con los
guajiros, quienes también
estan informados sobre su
plan de desarrollo, con mas
del 50% de conocimiento
en todo el territorio. Este es
un indicador prometedor
del impacto positivo que su
liderazgo esté teniendo en el
departamento.

Este joven abogado, con
especializaciony maestriaen
DerechoHumanosy Derecho
Internacional Humanitario,
sin duda alguna goza de una

percepcién altamente fa-
vorable en todos los muni-
cipios del departamento.

Cabe resaltar, que Jairo
Aguilar también logré posi-
cionarse en el tercer pues-
to del ranking de mejores
gobernadores del Caribe,
segun los resultados de la
Tercera Gran Encuesta del
Caribe 2024.




RANKING GOBERNADOR

¢CONOCEUSTED LOS RESULTADOS

DE LOS PRIMEROS 100 DIAS DE GOBIERNO
DE JAIRO AGUILAR?

Gy -

22%

CIRP 1+

Las principales problematicas de La Guajira

Desempleo 30%
Se{ovlicios 23%

Publicos

Corrupcion 13%
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éCOMOLEFUE ALOS
ALCALDES DE LA GUAJIRA?

;-é'
‘,/‘V)”' )
¥ |

Riohacha
Genaro Redondo

Urumita
Mary Luz Corrales

Uribia
Jaime Buitrago

Fonseca
Micher Pérez

g) Manaure
= Jhon Pimienta

Dibulla
Alberto Montero

Barrancas
Vicente Berardinelli

La Jagua del Pilar

José Amiro Moron
-
¥ \ ‘/
. . “ 0«
Maicao

Miguel Felipe Aragdn

Villanueva
Cielo Penaloza

S




50

Y-l RANKING ALCALDES

RANKING

DE LOS ALCALDES

LOS ALCALDES CON MEJOR IMAGEN TOPS5

Posicién Positiva
Vicente Berardinelli 1° 72,2%
Barrancas

Posicion Positiva

Cubita Urbina 2° 69,2%

San Juan Del Cesar

Posicion Positiva

Miguel Felipe Aragéon | 3° 67,6%
Maicao

Posicién Positiva
Hassan Palmezano 4° 65,8%
Hatonuevo

Posicion Positiva

__José Amiro Moron | 5° | 64,6%

La Jagua del Pilar
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VICENTE BERARDINELLI:
EL ALCALDE CON MEJOR
IMAGEN DE LA GUAJIRA

1. cQué opinidn tiene sobre
este respaldo popular en
Su municipio, con un 72%
de imagen positiva?

Sin dudas es el recono-
cimiento de la gente al
trabajo diario y conjunto
con las bases sociales, el
empeno de que las cosas
ocurran y no solamente
sean un proyecto para una
administracion.

2. ¢(Cuéles han sido sus
gestiones mds represen-
tativas que lo hacen me-
recedor de tan importante
apoyo cuidadano?

Las gestiones mas repre-
sentativas son la ejecuto-
ria y entrega de proyectos
que benefician a la comu-
nidad, como arquitecto de
profesion siempre he di-
cho que las obras son para
entregarlas y ese ha sido
mi empeno en este pri-
mer semestre realizando
la ejecucion y entrega de 8
importantes obras que im-
pactan positivamente a la
comunidad Barranquera.

3. ¢Ha tenido momentos
dificiles estos seis meses
de gobierno, como los ha
superado?

Soy un alcalde que ha teni-
do 5 demandas electorales
pero siempre he confiado
en Dios, en la justicia y en
la ley, todas falladas a fa-
vor del poder popular del
pueblo quienes me eligie-
ron con una votacion his-
torica y que con la respon-
sabilidad que tengo como
mandatario en mi munici-
pio no les voy a fallar.
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RANKING

DE LOS ALCALDES

LOS ALCALDES CON MEJOR APROBACION TOPS

DE SU GESTION

Posicion Desempefo

__ CubitaUrbina____| 1°/ 78%

San Juan Del Cesar

Posicion ~ Desempefo
Miguel Felipe Aragén m

Maicao

Posicion Desempefio

LT

Barrancas
Posicién Desemperfio
Jaime Buitrago
Uribia
Posicion Desemperfio
Jhon Pimienta
Manaure




RANKING ALCALDES Bwid

CUBITA URBINA:
EL ALCALDE CON LA
MEJOR APROBACION

1. cQué opinidn tiene sobre N
este respaldo popular en : AN
Su municipio, con un 78% :
de aprobacion en su ges-
tion en estos primeros 6
meses? j ' ¥

ST TN

Gracias a todos los sanjua-
neros que han confiado en i
nuestra gestion; este re- e
sultado nos obliga mas a ] ;
seguir déndolo todo, por ,
el progreso y desarrollo :
de nuestro querido San 5 1
Juan. Desde que empeza- *
mos a regir los destinos

del municipio, nos hemos
preocupado por tener una
administracion de la gente

y para la gente.

2. ¢Cudles han sido sus s
gestiones mas represen- | ‘s
tativas que lo hacen me- :
recedor de tan importante . ‘
apoyo ciudadano? ¥ A

Toda nuestra gestion ha 0 iiiit
sidoenfocadaenel benefi- * Q Lriieitess

cio de nuestra gente, pero | ;j::.._-;;:::f
creo que nuestro contac- St g sa st Tl 10t %
g s sy b o
to constante con las per- EeeaTe s o ns s it '
“»":' S Il |
sonas y los adelantos que faaessc s il Fiatiseet
hemos tenido en materia : it
social, representa el res- et
paldo que hoy nos brinda §r e 4
g ;"-‘!Qr: ) ‘-' b
el pueblo sanjuanero. Rbl 4 R
Spbgss T it A ey
e ¥ .u-: plad g
L i gt LR
» l:lﬂ:' et
prep it ’rg' 1
sapessisiiitl: o
rosits atetonss .
s nap i AREEEE . SRR E
& &n ap g B R 88 5 I
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RANKING

DE LOS ALCALDES TOPS

¢PIENSA QUE SU ALCALDE ESTA PREPARADO

PARA REPRESENTAR DE LA MEJOR
MANERA A SU MUNICIPIO?

Porcentaje Posicion

Miguel Felipe Aragon  85% 10

Maicao

Posicion

Porcentaje

Jaime Buitrago

Uribia

Porcentaje Posicion
Hassan Palmezano 69% 3°
Hatonuevo

Porcentaje Posicion
Cubita Urbina 68%

4o

San Juan Del Cesar

Porcentaje Posicion

Vicente Berardinelli 65% 5°

Barrancas




RANKING ALCAL

MIGUEL FELIPE ARAGON

1. ¢Qué opinion tiene so-
bre este respaldo popular
en su municipio, donde
lo catalogan como el mas
preparado para adminis-
trar las riendas de su mu-
nicipio?

Quiero agradecer enor-
memente al municipio de
Maicao por este recono-
cimiento, mas allad de mis
estudios, algo que da ar-
gumento para esto, es la
sabiduria y experiencia
con la que hemos venido
trabajando en el munici-
pio, organizando las cosas,
seguir ejecutando lo bue-
no, y apartando lo malo.

2. ¢Cuél es su plan para
seguir con este respaldo o
aumentarlo?

Seguir preparandome, te-
niendo metas claras para
seguir aumentando mis
conocimiento y enfrentar-
me a nuevos retos, los que
me brindan la experiencia.

3. ¢Qué mensaje tiene us-
ted para sus ciudadanos?

Que confien en quien ad-
ministra el municipio, que
aqui hay un alcalde que
siempre quiere dar lo me-
jor de si y que esté dis-
puesto a servir.




RANKING ALCALDES

RANKING

DE LOS ALCALDES TOPS

CON MEJOR COMUNICACION DE LOS PRIMEROS 100 DIAS

Porcentaje Posicion

78,2%

Vicente Berardinelli

Barrancas

Porcentaje Posicion

Miguel Felipe Aragon 69,7% zo

Maicao

Porcentaje Posicion

Jhon Pimienta 65,5% 30

Manaure

Porcentaje Posicion

Nera Robles 631% 4°

Albania

Porcentaje Posicion
Rafael Manjarres 62,7% 50
El Molino




RANKIN

MEJOR COMUNICACION:

VICENTE BERARDINELLI

1.¢Cuél es su plan para se-
guir con este respaldo o
aumentarlo?

Mi principal plan es hacer
realidad ese gran progra-
ma de gobierno que est3
pensado para la gente,
para nuestros campesi-
nos, madres y nifos que
hoy necesitan de la mano
de una administracion
amiga para salir adelante.

2. ;Qué mensaje tiene us-
ted para sus ciudadanos?

Para mis queridos Barran-
queros quiero decirles
que la transformacion so-
cial, politica y econdmica
en nuestro municipio esta
sucediendo y que seran
testigos de una adminis-
tracion que marcarad la
historia de Barrancas.

ALCALDES “

E|
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RANKING

DE EXALCALDES TOPS

Posicion Positiva

Ivan Mauricio Soto 1° 75,3%
Barrancas

Posicion Positiva
Hamilton Garcia 2° 64,7%
Fonseca

Posicion Positiva

3° | 57,8%

San Juan Del Cesar

Posicion Positiva

Juan Pablo Vega m 56.1% o
El Molino
Posicién Positiva
José Ramiro Bermudez “ 45.7%
Riohacha




RANKING EX ALCALDES

IVAN MAURICIO SOTO:
EL EX ALCALDE CON MEJOR
IMAGEN DEPARTAMENTAL

1. ¢cQué opinion tiene so-
bre este respaldo ciuda-
dano, de mas del 70% de
imagen positiva en su mu-
nicipio?

Recibo con mucha humil-
dad esta aceptacion que
hoy los barranqueros, tie-
nen con mi nombre, mis
hechos lo han demostra-
do y seguiré trabajando
con las cualidades que me
caracterizan en pro del
desarrollo de mi munici-
pio y mi departamento.

2. ¢Este respaldo popular
lo motivaria a seguir aspi-
rando a un cargo de elec-
cién popular?

Esperemos que sean los
guajiros quienes sigan
aceptando mi nombre,
esperemos que las con-
diciones se presten para
seguir trabajando por
nuestra poblacion.

3. ¢Cuales son sus planes
actuales para conservar
esa imagen tan importan-
te?

Mi plan es seguir del lado
de la gente, trabajando
sin descanso por un mejor
bienestar para todos.

4. ;Qué mensaje tiene us-
ted para sus ciudadanos
que reconocen su buena
imagen y excelente labor
como ex alcalde en el mu-
nicipio de Barrancas ?

Reiterarles mi gratitud vy
carifo, aqui seguira Ivan
Mauricio Soto, siempre
dispuesto a dar lo mejor
de si, estoy seguro que se
vienen muy buenas cosas
para todos.
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iTu oasis de
calidez y confort!

Sumérgete en un ambiente acogedor y calido,
donde cada detalle esta pensado para tu bienestar.

2 Piscina perfecta para relajarte

W2 Rincones encantadores para descansar

k= Camas confortables que invitan al descanso
+#+ Un ambiente calido y lleno de encanto

3 Calle 5 # 7-47, Riohacha, La Guaijira nOUO

HOTEL
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FICHA TECNICA

Persona Natural o
Juridica que la realizo

Persona Natural o juridica que
la encomendd

Fuente de financiacion
Tipo de muestra

Factor de expansion

Tamano de la Muestra

Temas a los que se Refiere

¢Personajes por quienes se
indago?

Formulario:

Universo:

Area:

Margen de Error Calculado y
nivel de confianza

Periodo de trabajo de campo

Técnica de Recoleccidn

Fundacién Genesiscrea

Revista Jaque Mate

Revista Jaque Mate

Muestra Aleatoria Estratificado

Los Datos muestrales se expanden segun proyeccion del DANE
por rango de Edad y Sexo a 2024

1876 Unidades de Muestra

Se indago si la poblacién de departamento de la Guajira tiene
conocimiento acerca del plan de desarrollo departamental y de
sus 15 municipios, también se pregunto sobre los primeros 100
dias de gobierno del gobernador Jairo Aguilar y de los alcaldes
de los 15 municipios, se pregunto por la imagen y gestion del
gobernador de la Guajira y de los 15 alcaldes de los municipios,
también se pregunto por laimagen de los Exalcaldes del periodo
anterior de los 15 municipios, y por ultimo se indago por las prin-
cipales problematica que aquejan al departamento de La Guajira.

Gobernador de La Guajira Jairo Aguilar, alcaldes Gerardo Re-
dondo Choles, Miguel Felipe Aragdén, Jaime Luis Buitrago,
John Pimienta Jusayu, Alberto Montero Molina, Nera Robles,
Hassan Palmesano, Vicente Beraldinelli, Micher Pérez, Arnal-
do Brito, Enrique Urbina, Cielo Mar Penaloza, Rafael Manja-
rrez Aponte, Mariluz Corrales, José Amiro Mordn, los Excal-
des, José Bermudez, Mohamed Dasuki, Bonifacio Enrique, José
Meza, Marlon Amaya, Néstor Sdenz, Luis Arturo Palmesano,
Ivan Mauricio Soto, Hamilton Garcia, Yesid Peralta, Alvaro Diaz,
Carlos Alberto Barros, Juan Vega, Uriel Guerra, y Waldin Soto.

13 preguntas, remitirse al formulario de la encuesta de recolec-
cion en www.revistajaguemate.com

Hombre y Mujeres Mayores de 18 afos de todos los niveles so-
cios econdmicos de los 15 municipios del departamento de La

Guajira

Urbana de los 15 municipios del departamento de La Guajira

Marguen de error de muestreo 2.26% con 95% de confianza

1,2,3,4,5 de octubre del 2024

Encuesta realizada presencial en tiempo real
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MOVIL

Consultores Politicos

CONSTRUYENDO
LIDERAZGOS TRANSFORMADORES
EN LATINOAMERICA

Mas de 10 reconocimientos internacionales y
con experiencia en mas de 5 paises

@movilconsultores




